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O turismo brasileiro tem se destacado como uma ativi-
dade com grandes possibilidades e, assim, contribuido para
o crescimento econdmico de varias localidades. De maneira
geral, os destinos tém investido nesse setor e apostado no de-
senvolvimento e no fomento dessa atividade como uma forma
de impulsionar o mercado e diversificar suas receitas. Contu-
do, quando a oferta de servicos e produtos turisticos torna-se
muito homogénea nas localidades, pode comprometer a com-
petitividade entre os destinos, uma vez que a diversidade de
servicos e produtos turisticos é exatamente o que os turistas
procuram em suas viagens.

Com base nesse fato, foi lancada a coletanea de cartilhas
“Segmentacao & Inovagao no Turismo e Hotelaria — SITH’, cujo
principal objetivo é apresentar segmentos e tematicas turisti-
cas inovadoras, visando fomentar o desenvolvimento do turis-
mo de forma diferenciada, atendendo assim as caracteristicas
especificas de cada destino turistico.

Essa coletanea é resultado dos projetos do GCET (Gru-
po de Cultura e Estudos em Turismo), realizados no ambito do
FLUEX (Fluxo Continuo de Extensao) da Universidade Federal
da Paraiba, intitulados “Turismo, hotelaria e segmentacao: pro-
postas inovadoras” e “Segmentos inovadores para o turismo
e a hotelaria: propostas para empreendedores e gestores dos
setores publico e privado” Os projetos visavam desenvolver
uma coletanea online sobre os segmentos e temas turisticos
inovadores, com o intuito de fomentar o desenvolvimento do
turismo de maneira distinta e atendendo as caracteristicas dos
destinos turisticos.

Como metodologia para a execuc¢ao dos projetos, foi rea-
lizada uma pesquisa documental e bibliografica que contribuiu
para a formacao do arcabouco teérico e desempenhou um pa-
pel fundamental na analise dos dados coletados nas pesquisas
de campo, bem como na formulagao das agdes propostas. Des-
taca-se ainda que a coletanea de cartilhas sera disponibilizada

no acesso livre, e poderda ser acessada pelos repre-




sentantes publicos e privados do setor turistico,
hoteleiro e demais areas afins, assim como pela sociedade em
geral.

Espera-se que, a partir da elaboracado e disponibilizacao
desta coletanea, seja possivel contribuir efetivamente para o
incentivo e a capacitacao dos gestores, de forma que as ne-
cessidades e desejos dos visitantes sejam satisfatoriamente
atendidos, através de uma nova visao sobre a localidade e suas
potencialidades econdmicas, ambientais e culturais. Com isso,
o resultado pretendido serd capacitar e orientar o desenvolvi-
mento ou aprimoramento da oferta turistica atual e potencial
das localidades, tendo como premissa o respeito, a conserva-
¢ao, adivulgacao e a valorizagao da cultura e do meio ambiente
dos destinos turisticos trabalhados.

A cartilha também visa contribuir para o fortalecimento
da relacdao entre ensino, pesquisa e extensao, ao trazer signifi-
cativos aportes para as disciplinas que lidam com essas temati-

cas nos cursos de turismo e hotelaria.

Desejamos uma boa leitura!

Doutora Adriana Brambilla
Coordenadora do projeto

Doutor Elidio Vanzella
Coordenador adjunto do projeto



O turismo tem buscado diversificar seus segmentos
como forma de aproveitar os recursos naturais e culturais dis-
poniveis em uma localidade e, assim, oferecer opcdes diver-
sas aos turistas. Um exemplo sao as regides vitivinicolas que

tém desenvolvido atividades turisticas ligadas ao cultivo da
O termo enoturismo é

uva e a producao do vinho, denominadas de m resultado da uniso de

ENO + TURISMO

Eno deriva do grego

Realizada em escala mundial na atualidade, a ativida- oinos e significa vinho.

de turistica tem ampliado seu campo de atuac¢do e gerado
ramificaces que buscam conectar os atrativos turisticos de

uma determinada localidade as necessidades e desejos dos

INTRODJUCAO

turistas. Para tanto, diversos nichos tém surgido, entre eles, o

enoturismo, que de forma geral pode ser entendido como o

turismo ligado a Glitivinicultura)

| O termo viticultura
é referente tanto ao
O enoturismo compreendido como o segmento do cultivo das uvas quan-
to da producao do vi-
turismo ligado a vinha e ao vinho tem mostrado um cresci- nho.

mento tanto na oferta de opgdes dos produtos quanto na de-
manda. Pelo lado da oferta, vinicolas, museus, eventos, entre
outros setores ligados aos temas vinicolas se organizam para
oferecer produtos e servicos cada vez mais diferenciados, en-
quanto a demanda caracteriza-se por turistas que buscam vi-
venciar experiéncias relacionadas ao vinho.

O inicio do enoturismo ocorreu apés a Segunda Guer-
ra Mundial, mas, ao longo do tempo, a atividade tem sofrido
transformagdes e mostrado suas contribuicbes ndo apenas
no campo da economia, através do movimento turistico, mas
também, na preservacao da cultura do vinho. O enoturismo
surge como forma de incrementar o desenvolvimento turisti-
co de regides conhecidas por seus vinhos, incorporando as-

sim seu patrimonio cultural, em um novo nicho de mercado.

ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGOES BASICAS 9



CONHECENDO O ENOTURISMO

Figura 02 - Vista da Quinta do Tédo, Portugal (Brambilla, 2014)

Nesta unidade, vocé podera se familiarizar
com 0s conceitos e particularidades do eno-
turismo, entendendo seus principais termos
e explorando as relagées com o turismo. Uma
introducao completa para quem deseja co-
nhecer mais a fundo esse segmento que une
cultura, vinho e experiéncias de viagem.

O3J=TIVOS

@® Compreender o enoturismo e suas particularidades
dentro do universo turistico;

@ Conhecer os principais termos e conceitos especificos
do enoturismo;

@ |dentificar as conexdes entre o enoturismo e o turismo
em geral, reconhecendo o valor desse segmento.



l 1. CONTEXTUALIZACAO E PRIMEIRAS DEFINICOES

DEFINI(.i\O DE ENOTURISMO

Segmento turistico relacionado a visitacao aos locais onde ocorrem os processos de
producao e comercializagao do vinho, englobando as atividades voltadas ao cultivo
das uvas, a producao da bebida e a degustacao.

O vinho é o ator principal do enoturismo e por isso, o enoturismo pode ser compre-
endido como o nicho turistico relacionado a viniviticultura, onde:

@® Viticultura: cultivo das uvas

@ Vinicultura: producao dos vinhos

O enoturismo, ou também denominado turismo do vinho, pode ser entendido como
uma atividade turistica marcada pelo encontro do passado com o presente com uma
visao voltada ao futuro, através da reuniao do vinculo do antepassado do vinho com
a utilizacao das tecnologias aplicadas para sua producao e a atengao a preservacgao do
patrimonio cultural e ambiental para as geragdes futuras.

Figura 03 - Interior de uma quinta de enoturismo (Brambilla, 2014)

ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGOES BASICAS




Figura 04 - Setor de producdo de uma vinicola (Brambilla, 2014)

Enoturismo: atividade turistica, que envolve o interesse pela vitivinicultura, e por envolver o
vinho e todos os seus aspectos culturais e rurais, deve ser analisado pelos segmentos do turismo
cultural e do turismo rural.

No enoturismo, os termos Velho Mundo
e Novo Mundo referem-se as principais
regioes produtoras de vinho e suas
abordagens distintas. 0 Velho Mundo
abrange paises europeus tradicionais,

como Franca, Italia e Espanha. Ja o

Novo Mundo inclui regides como Esta-

dos Unidos, Argentina, Chile e Austra-

lia. Essas distincoes entre Velho e Novo

Mundo influenciam tanto o estilo dos y

vinhos quanto a experiéncia oS Visi- o e
tantes. Figura 05 - Mapa Mundi (Pixabay, 2023)

12 ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGOES BASICAS



I 2. ENOTURISMO: O VINHO E O ATOR CENTRAL

O vinho representa um valor econémico e cultural como parte do patriménio de um local
(ASERO e PATTI, 2009), com uma dimensao cultural, que abrange nao s6 a cultura da vinha, como
também do espirito, uma vez que, o vinho estd na memaria mitica e alimentar do ser humano
(PIVOT, 2007).

O vinho desperta o interesse de pessoas dos mais diversos paises, com as mais diversas
ocupacoes profissionais, e tem lugar de destaque nas culturas contemporaneas.

O cultivo da videira esta diretamente relacionado a fixacdo do homem, que através da agri-
cultura, deixou de ser ndbmade, porque o vinho precisa de mais tempo do que todos os outros ali-
mentos para se obter producao. A cultura da vinha e do vinho sempre esteve presente na histéria
da humanidade, desde os egipcios com Osiris, 0s gregos com Dionisio e os romanos com Baco,
além de outras divindades miticas que firmaram a importancia do vinho e todos os aspectos
culturais, sociais e econémicos ligados ao vinho e as sociedades onde se encontravam represen-
tados (JOHNSON, 1989).

Por isso, as festas fazem parte da cultura do vinho, e, portanto, do enoturismo. Uma das
grandes manifesta¢des ligadas ao vinho sao as vindimas.

ATENCAO!

Ha evidéncias da existéncia

da vinha desde os primodrdios

da histdria da humanidade, in-

clusive com imagens de pintu-

ras rupestres, 0 que evidencia

que a vinha, na pré-historia,

ja fazia parte da civilizacao

mediterranea,  constituindo

patriménio desta cultura (NIN, Bl - SR
2005). : | UL

Figura 06 - Cilindro Mesopotamico (Spurlock Museum, s.d.)

ATENCAO!

Dionisio (gregos) e Baco (romanos) “sdo o mesmo deus”:

“Baco é o deus das vindimas, do vinho e da bebedeira, embora na antiguidade lhe fosse atribuida a
protecado sobre toda a agricultura”

“Dionisio é considerado o deus do Vinho e das festividades que, na Grécia, tinham seu auge na

primavera, época do ano em que a videira comeca a evidenciar as primeiras parras”
(PIVOT, 2007).

ENOTURISMO: CONCEITOS E NOCOES BASICAS 13



I 3. AS VINDIMAS: AS FESTAS DO VINHO

O vinho tem adquirido um va-
lor simbdlico de grande importancia,
sendo um elemento indispensavel em
cerimbnias e celebracdes, ocupando
um lugar de honra nas festas, e crian-
do, por sua simples presenca, um am-
biente festivo. As festas, em torno do
vinho, sao o simbolo de uma tradicao
que perdura na cultura popular e tem
permanecido ao longo do tempo. Es-
tas festas representam a uniao entre a
cultura do vinho, a tradicao e a diver-
sao, como as (vindimas.) (Caubriére e
Gbémez, 2010).

Figura 07 - Painel de azulejos da Quinta da Silval (Brambilla, 2013)

As vindimas referem-se a colheita das uvas, que também pode abranger todo o pro-
cesso até o inicio da producdo do vinho. Normalmente sao marcadas por festas que
simbolizam ao mesmo tempo um trabalho arduo e a alegria pela colheita resultante
dos esforcos.

Conheca alguns ditados sobre as vindimas:
@® “Quem nao anda com os cestos na vindima, tem pouco amor a vinha” (MC: 879).

® “Gaba-te, cesta rota, que vais para a vindima’ (JPM: 255)

@® “Até ao lavar dos cestos é vindima” (JPM: 104).

“Nunca participei da apanha da maca, da azeitona e

da laranja, nao sei se esses dias sao festivos e alegres. A CANTORIAS
recolha das uvas e a sua entrada na adega foram, des-
de sempre, acompanhadas de humor, de risota, de can- Vinda pelo Douro acima,

¢Oes e de alegria” (PIVOT, 2007, p. 274).

Ha que se ressaltar que as festas das vindimas tém
ao longo do tempo sofrido alteracdes resultantes da Eu vou fazer a vindima
mecanizacao na producao em substituicao a pisa das A Quinta do Vale do Meéo
uvas, da internacionalizacao da mao-de-obra, entre
outros fatores.

Mas, ha que se compreender que nos paises onde a
tradicdo vinicola é forte, ainda se destaca a importan- La na minha mocidade,
cia dessas festividades durante as vindimas. Agora quero e ndo posso,

A vindima é muito mais do que uma simples etapa
na producao vinicola, pois envolve a transmissao de
praticas e valores de uma geragdo a outra: é um espaco FONSECA (2012, P.14-15)
de encontros.

De cestinho na mao,

Eu dantes cantava bem

Tudo requer a idade

14 ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGOES BASICAS



As vindimas, além das cantorias, festas e jogos, também expdem os aspectos religiosos

do Douro, pois durante as vindimas:

a Senhora da Lapa era visitada por muitos romeiros, mas ndo havia grande animacao

festiva. S6 em Lamego, na Nossa Senhora dos Remédios, entre os numerosos grupos

que acorriam de diferentes regides, havia alguns que cantavam e dangavam, mas

nada que se comparasse com as romarias para o norte do Douro. Nesta area eram

frequentes as bandas, como as da Gralheira e Maqueija, na Serra de Montemuro, que

iam a cavalo, tocar as festas para que eram convidados (Dias, J., 1970, sem pdagina).

Mesmo com as mudangas nos proces-
sos, trazidas pela tecnologia, desde o cultivo
da uva até a producao do vinho, a maioria das
quintas do Douro mantém certas tradicdes,
como o corte das uvas manual, a pisa, a vin-
dima e as festas, muitas vezes, realizadas nos
lagares antigos, o que constitui um forte ape-
lo as viagens enoturisticas no Douro, pois 0s
enoturistas podem participar destas ativida-
des, assim como degustar os vinhos produzi-
dos e realizar percursos no comboio histérico.

As vindimas tém sido cada vez mais pro-
curadas pelos enoturistas que querem ndo sé
assistir, mas participar ativamente da colheita
das uvas e das festas.

Dica para os empreendedores: procure
desenvolver atividades relacionadas a vindi-
ma que permitam a participagdo dos visitan-
tes e turistas. Esse é um diferencial valioso no
contexto do marketing de experiéncia.

REFLITA

Figura 08 - Vindima (Freepik.com, s.d.)

As festas do vinho, como as da vindima, trazem diversas curiosidades e interesses ligados ao

patriménio cultural:

@ Sera que essas festas ainda permanecem?

@ 0 enoturismo pode contribuir para o resgate dessas tradicoes ao despertar o interesse dos
turistas?

@ Ou o contrario: o interesse pela atividade pode proporcionar alteracdes voltadas exclusivamen-

te aos interesses economicos?

ENOTURISMO: CONCEITOS E NOCOES BASICAS
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I 4.ENOTURISMO E A EXPERIENCIA SENSORIAL

Para Getz (2000) o turismo do vinho possibilita uma experiéncia sensorial completa que
envolve:

SABOR: os sabores do vinho, a degustacao, o conhecimento das uvas.

OLFATO: o cheiro da terra e da uva, o cheiro das adegas durante a fermentacao, das flores
dos jardins.

TATO: as maos na vinificacao, o apanhar das uvas, o contato manual com a garrafa e as tacas.

VISAO: as paisagens, os vinhedos, a arquitetura do local, as cores do vinho e das uvas.

SOM: o som do abrir das garrafas, as cancdes regionais.

Figura 09 - Sabores dos vinhos (Associagao Brasileira de Sommeliers, s.d.)

DICAS PARA 0S EMPREENDEDORES

Na elaboracdo dos produtos enoturisticos da sua vinicola desenvolva atividades que permitam
as enoturistas experienciarem os cincos sentidos. Destaque essas atividades na divulgacao da

vinicola: isso é importante e muito procurado pela demanda, ou seja, elabore um plano voltado ao
marketing sensorial.

16 ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGCOES BASICAS



ENOTURISMO E PATRIMONIO CULTURAL

Video PT d

Video Inglés

AVESSADA

ENOTECA

W

Figura 10 - video na Enoteca (Brambilla, 2014)

Nesta unidade, vocé sera convidado a
explorar as conexdes entre o enoturis-
mo e o patrimoénio cultural. Conhece-
ra como o vinho e sua producao estao
profundamente ligados a histéria, as
tradicoes e a identidade de diferentes
regioes, transformando-se em elemen-
tos que vao além do consumo e se tor-
nam simbolos culturais e turisticos.

O3J=TIVOS

@® Compreender a relagao entre vitivinicultura, patriménio
cultural e identidade local.

@® Reconhecer o terroir como expressao cultural e identita-
ria no enoturismo.

@ I|dentificar agdes que integrem comunidade, produtores
e gestores no enoturismo.



I 1. VITICULTURA E VALORES CULTURAIS

Considera-se fundamental a compreensao da vitivinicultura ligada aos valores cultu-
rais, pois um dos diferenciais do turismo do vinho é o interesse pelo contato direto com os
produtores. A presenca destes durante a visita agrega muito valor na atividade, o que con-
tribui para que as pequenas propriedades também possam desenvolver atividades enoturis-
ticas que proporcionem a proximidade com a familia produtora e assim constituindo-se em
uma importante vantagem competitiva.

Percebe-se o interesse dos visitantes pela histéria dos trabalhadores e moradores lo-
cais, por conhecer os seus contextos socioculturais e a forma de viver de seus antepassados.
Sendo assim pode-se observar que o enoturismo esta ligado a vivéncia do cotidiano, o que
tem despertado um grande interesse por parte dos turistas que buscam o turismo cultural.

DICAS PARA 0S EMPREENDEDORES E GESTORES

E fundamental que as vinicolas preservem suas tradicdes e a histéria dos fundadores. As proprieda-
des mais antigas devem resgatar esse patrimonio cultural recontando a histdria dos antepassados.
Esse resgate pode ser feito na propria vinicola ou como um atrativo especifico, podendo ser um
museu, por exemplo, desde que ligado a histdria da propriedade. Segue alguns exemplos:

Se for uma vinicola mais jovem, a recomenda-
cdo é que se va construindo a histdria ao mes-
mo tempo que se va desenvolvendo, ou seja, que
nao se deixe para resgatar e organizar depois.
Tudo deve ser registrado imediatamente fazen-
do uso dos recursos tecnoldgicos e incorporado
simultaneamente para que em médio e longo
prazo automaticamente esse patrimdnio esteja
sempre disponivel aos visitantes.

No caso do setor piblico as cidades mais tra-
dicionais no que se refere a cultura do vinho,
devem comecar promovendo festivais e incenti-
vando a populacao a colaborar com esse resgate
cultural, através das tradicoes. Uma ideia seria
lancar uma campanha para que a comunidade
compartilhe as histdrias orais e escritas dos
antepassados e contribua inclusive com fotos e
bens materiais para um acervo.

A Carta Europeia de Enoturismo faz uma importante recomendacao quanto a relagao
da cultura vinicola com o turismo, preocupando-se principalmente com a exploracao co-
mercial desses destinos enoturisticos (2006). Para a Carta, a divulgacao dos nucleos recepto-
res do turismo do vinho deve desempenhar as funcdes de: educacgdo dos visitantes sobre o
patrimonio enoturistico; disponibilizacdo das informacdes necessarias e de facil acesso aos
visitantes e promocao das atividades enoturisticas, ressaltando a importancia da Cultura do
Vinho (2006). Pode-se verificar que a recomendacao da Carta mostra claramente o enoturis-
mo como um turismo de experiéncia, ou seja, 0s enoturistas ndo sé visitam os atrativos, mas
também participam ativamente deles. Com efeito, esta é uma caracteristica do enoturismo:
um turismo de vivéncia.

Esta recomendacao da Carta Europeia é imprescindivel se considerarmos o interesse
econdmico que o enoturismo vem despertando, pois segundo Campassi (2009), o enoturis-
mo tem se destacado dentre as novas modalidades turisticas consolidadas nas ultimas dé-
cadas. Um dos grandes atrativos do enoturismo é o elevado gasto médio diario dos turistas,
bem como o rapido crescimento do numero de viagens por ano (Campassi, 2009).

18 ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGCOES BASICAS



Por suas caracteristicas, o turismo ligado ao vinho estimula o desenvolvimento de re-
gides, estimula o interesse dos proprietarios e trabalhadores pela atividade, na medida em
que véem a valorizacao do seu trabalho, promove a preservacao do patrimonio cultural, tem
efeito multiplicador, através do surgimento de demanda por meios de hospedagem, alimen-
tacao, artesanato, museus, comércio, entre outros, beneficiando a comunidade local como
um todo (GETZ, 2000).

As vinicolas podem oferecer diversos servicos como forma de aumentar sua lucratividade e até
mesmo incentivar o envolvimento da comunidade local com parcerias benéficas para as duas
partes. Exemplo: realizacao permanente ou em determinadas épocas do ano para que artesaos
ou pequenos comerciantes de produtos tipicos da regiao possam ofertar seus produtos na
propriedade.

i e

= -

Figura 11 - Loja de vinhos da Quinta do Crasto, Portugal (Brambilla, 2012)

REFLITA

0 planejamento do enoturismo ndo deve apenas considerar a criagcao e expansao da demanda pelos
produtos do turismo do vinho, mas também, preservar e promover as caracteristicas culturais
como forma de garantir a continuidade da atividade. Isso implica que os responsaveis pela ativida-
de devem considerar em primeiro lugar a questao cultural.

Vocé concorda?

ENOTURISMO: CONCEITOS E NOGOES BASICAS




No caso do enoturismo, para o incentivo da atividade, é imprescindivel conscientizar
a comunidade onde o nicho sera implementado, pois sé a pratica da atividade turistica pla-
nejada e envolvendo a comunidade, empreendedores e o governo, promovera o desenvol-
vimento da localidade em todos os ambitos. Nesse sentido, destaca-se uma triade entre a
COMUNIDADE, SETOR PUBLICO e o TRADE.

COMUNIDADE

TRADE*

* Composto pelos represen-
tantes do setor privado como
produtores de vinho, agén-
cias turisticas, meios de hos-
pedagem, entre outros.

SETOR PUBLICO

REFLITA

Mas, e a relacdo do enoturismo com o patriménio cultural?

Mas, no nosso entendimento, o enoturismo nao pode ser discutido apenas sob o enfoque mercado-
ldgico, uma vez que suas especificidades e o interesse despertado por este tipo de turismo, advém
da sua ligacdo com a cultura do vinho, do interesse dos visitantes pelo patriménio das regioes vini-
colas, pelas tradicdes locais e pela forma de viver das pessoas dessas regioes.

Figura 12 - Apresentacao na Enoteca (Brambilla, 2014) Figura 13 - Sinalizacdo Turistica (Bram'billa, 2014)
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I 2. TERROIR E ENOTURISMO: UMA RELACAO TAO DELICADA

O terroir é um termo comumente utilizado no setor e que incita uma certa discussao
sobre sua origem e significado. Alguns estudiosos consideram sua origem no ano de 1229,
sendo uma modificacao linguistica de formas antigas (tieroir, tioroer), com origem no latim
popular territorium.

Embora o termo na atualidade tenha uma conotacdo positiva, ja foi utilizado para se
referir ao gosto de “terra” no século XIX, na Francga, para se referir a um vinho de baixa quali-
dade. No caso do turismo o termo passa a ser usado para se referir as caracteristicas Unicas
de uma regido enoturistica.

Em torno dos anos 1950, o termo terroir passa a ter uma conotacao positiva
“quando a valorizacao da delimitacao dos vinhedos nas denominagdes de origem
de vinhos na Franca veio a balizar critérios associados a qualidade de um vinho,
incluindo o solo e a variedade, dentre outros” (TONIETTO, 2007, p. 1, 2).

A OIV (Organizagao Internacional do Vinho) considera que terroir “se refere a
uma area em que o conhecimento coletivo das interacdes entre o ambiente fisico
e bioldgico identificaveis e praticas vitivinicolas aplicadas se desenvolve, propor-
cionando caracteristicas distintas para os produtos originarios desta area” (2010)

Tonietto (2007) chama a atencdo sobre as caracteristicas do termo terroir,
considerando que ele nado se restringe aos aspectos do meio natural, como o solo
e o clima, mas abarca também os aspectos humanos, pois:

O terroir é revelado, no vinho, pelo homem, pelo saber-fazer lo-
cal. O terroir, através dos vinhos, se opde a tudo o que é uniformi-
zacdo, padronizagdo, estandardizacado e é convergente ao natural,
ao que tem origem, ao que é original, ao tipico, ao que tem cara-
ter distintivo e ao que é caracteristico... Assim, nao existe terroir
sem o homem (Tonietto, 2007, 2).

Por isso é plausivel afirmar que o terroir é reflexo da cultura local, esta intima-
mente coadunado com as questdes identitarias:

a prépria organizacdo da vida cotidiana das pessoas que vivem
ao redor destes diferentes terroirs, as relagdes culturais e simbéli-
cas que tém com o vinho, também devem ser levados em conta.
O terroir, como um conceito cultural e identitario, considera que,
nestas regides, a maior parte das pessoas vive para a produgao
dos vinhos, que para elas ndo é uma simples mercadoria, mas
uma obra de arte, da qual participam e se orgulham. Terroir, vi-
nho e identidade: uma equacgao que tem tudo a ver com a diversi-
dade cultural da humanidade. A producao destes vinhos é parte
da cultura local e esta relacionado com a identificacao que estas
pessoas possuem com sua regiao e seu pais (Cavicchioli, 2006,
sem pagina).

O enoturismo, assim, evidencia sua relagao intima com a terra, com o modo
de vida rural, e por isso também, é definido como um nicho do turismo rural. O
enoturismo, por abranger varias atividades, pode estar ligado direta ou indireta-
mente ao turismo rural, dependendo da localidade em que se desenvolve.
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ENOTURISMO NO MEIO RURAL

AT IS e R

Figura 14 - Vista da Enoteca (Brambilla, 2014)

Nesta unidade, exploraremos a relacao
do enoturismo com o turismo rural e
cultural, analisando as multiplas facetas
dessa atividade que conecta visitantes as
tradicdes vinicolas e a ruralidade, mesmo
em contextos urbanos. O vinculo entre o
vinho e o campo transcende a geografia,
promovendo experiéncias que mesclam
imaginario, cultura e producao.

O3J=TIVOS

@® Compreender o enoturismo como nicho do turismo cultu-
ral e rural.

@ Identificar as conexdes entre o imaginario rural e as experi-
éncias enoturisticas.

@ Reconhecer a relevancia da ruralidade e suas tradi¢coes na
atragao do enoturismo.



|| 1. CONTEXTUALIZAGAO

O turismo do vinho estd relacionado diretamente ao turismo rural quando as visitas
ocorrem em areas rurais, principalmente motivadas pelas viagens as quintas (termo usado
em Portugal) ou vinicolas (termo usado no Brasil) localizadas em zonas rurais, e indiretamen-
te, quando as visitas se restringem a areas urbanas, ressaltando ainda que, pode tratar-se
também uma atividade urbano-rural, quando as visitas acontecem em ambas as areas.

Um dos principais problemas que se coloca a quem pretende abordar questoes relacionadas com as
areas rurais é a de defini-las, 0 que leva muitos pesquisadores a analisarem a zona rural em opo-
sicdo a zona urbana. Em Portugal, o INE (Instituto Nacional de Estatistica, 2011), estabelece que

os critérios diferenciadores sdo baseados principalmente na densidade populacional e no nimero
de residentes, enquanto no Brasil, a definicao baseia-se em critérios administrativos, ou seja, as
areas sao estabelecidas de acordo com os poderes piblicos municipais (Ministério do Turismo do
Brasil, 2003).

Assim considera-se que a andlise do meio rural ndo se limita aos aspectos demograficos
ou administrativos, mas também abarca a ideia de ruralidade, que pode ser compreendida
como o mito do retorno ao campo. A ruralidade existe em funcdo da sociedade atual que vé
no rural, além da agricultura e da paisagem, os modos de vida baseados no nucleo familiar e
na cultura local.

Pode-se compreender a ruralidade, como o ressurgimento do mundo rural, “resultante
da atual valorizacao da vida campestre, reconhecendo-se que a pré-modernidade que carac-
teriza uma parte importante das areas rurais do sul da Europa, é atualmente uma mais-valia
dessas mesmas areas” (FIGUEIREDO, 2003, p. 131).

Esta ruralidade, analisada como o vinculo com as coisas da terra, é que caracteriza as
areas rurais. Isto significa que o comprometimento com a produgdo agropecuaria, nao neces-
sariamente em escala comercial, pode ser representado pelas praticas sociais e de trabalho,
pelos costumes e tradi¢cdes, considerados tipicos de cada populacao rural (MOREIRA, 1994).
Essa ruralidade também pode ser analisada pela idealizacdo do espaco rural que reflete o
imaginario que pode ter fundamento, ou nao, em experiéncias e conhecimentos de fato,
sendo estas idealizacbes determinantes para parte da atratividade atual da zona rural com
fins de turismo (KASTENHOLZ et al, 2014).

REFLITA

Cumpre-nos aqui fazer uma ressalva, pois a0 mesmo tempo que consideramos o enoturismo vincu-

lado ao turismo rural, também destacamos que as atividades enoturisticas podem ocorrer em zonas
urbanas, a exemplo das visitas as caves no Porto (Portugal). Com efeito, ndo se pode afirmar que
0 enoturismo seja exclusivamente um nicho do turismo rural.
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Sendo assim, entendemos o enoturismo como um nicho do turismo cultural, que pode
acontecer em darea urbana ou rural, mas que esta ligado a ideia camponesa, pois mesmo
quando suas atividades se restringem a areas urbanas, existe um imaginario relacionado ao
campo. O protagonista, ou seja, a razao principal do enoturismo, que é o vinho, tem sua ori-
gem na ruralidade, e portanto, esta sempre ligado a vida rural. Por isso, consideramos essen-
cial analisar o enoturismo também como um nicho do turismo rural.

VOCE CONHECE AS ROSAS DAS PARREIRAS?

Muito além da sua beleza e perfume, as rosas ha muito tem-

po desempenham uma funcao importante na satide e vida dos

parreirais. As vinhas sdo extremamente sensiveis ao ataque

de um fungo, que ocasiona uma doenca denominada “oidio”,

muito prejudicial as uvas e dificil de erradicar se néo for trata

da precocemente. Este fungo também gosta de atacar flores

delicadas e por serem tao sensiveis, quando ele esta presente

nas roseiras, 0s sintomas sao perceptiveis mais cedo do que Figura 15 - Revista Adega (UOL, s.d.)
nas videiras. Sendo assim, o principal motivo da roseira estar

ao lado das vinhas é por que ela serve como um alarme para detectar a doenca precocemente e tra-
ta-la antes que seja tarde. Em algumas regioes do mundo, os produtores usam as rosas como forma
de organizar os vinhedos e gerar uma identificacao mais pratica na producao. Com as flores eles
distinguem a denominacdo do vinho para quais as uvas serao destinadas. Por exemplo, se as uvas
sdo para vinhos brancos, planta-se rosas brancas ao seu entorno, se for para vinho tinto entdo sao
plantadas rosas vermelhas.

Desta forma, entendemos o enoturismo como uma atividade turistica, que envolve o
interesse pela vitivinicultura, e por envolver o vinho e todos os seus aspectos culturais e ru-
rais, deve ser analisado pelos segmentos do turismo cultural e do turismo rural. Procuramos
com esta definicdo ressaltar que o enoturismo nem sempre se realiza apenas em areas rurais,
mas ao mesmo tempo, ndo o desvinculamos da ligagao camponesa, porque ao procurar uma
atividade vinicola, o turista, mesmo em areas urbanas, sente-se simbolicamente ligado ao
campo.

ATENGAO!

0 TERMO TURISMO EM ESPACO RURAL (TER) E DIFERENTE DO TERMO TURISMO RU-
RAL (TR).

TER significa que a atividade turistica é realizada em area rural, mas ndo propriamente se trata
de TR. Para ser TR a atividade tem de propiciar experiéncias ligadas a vivéncia rural e para ser

TER basta que a atividade ocorra em zona rural, como por exemplo, o turismo de negdcios que
sejo realizada em uma regido rural, mas ndo tenha qualquer ligacao com os modos de vida do local.

No caso do enoturismo, pode-se considerar um segmento do TR, quando ocorrer em area rural, pois
também esta diretamente envolvido com as praticas culturais rurais. Mas, lembre-se, pode existir
enoturismo em areas urbanas também.
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O ENOTURISMO E AS EXPERIENCIAS

P

Figura 16 - (Freepik.com, s.d.)

Nesta unidade, discutiremos as experién-
cias no enoturismo e as motivacdes dos
enoturistas, analisando suas buscas por
pertencimento, conexao com tradicdes e
vivéncias culturais. O enoturismo é mais do
que a apreciacao do vinho: é uma ponte
entre o turista e a comunidade, valorizando
a historia, as relacdes sociais e os produtos
locais.

O3J=TIVOS

@ Identificar as principais motivacdes que levam os
turistas a vivenciar o enoturismo.

@ Refletir sobre a interacao entre enoturistas e comu-
nidades locais nas experiéncias vividas.

@ Explorar como o enoturismo fortalece o vinculo en-
tre cultura, tradicao e produtos locais.



l 1.0 ENOTURISTA

No sentido de entender melhor a cultura e suas relagdes com
0 enoturismo, considera-se interessante compreender as motiva-
¢Oes do enoturista, o que os leva a se deslocarem de suas residén-
cias para visitarem uma quinta de enoturismo. O enoturista é o
individuo que nao se vé como visitante, mas como parte do
destino receptor. Podemos ainda entender o enoturista como
aquele que busca no outro a compreensao de si proprio.

Mas, é ébvio que o consumidor deve estar no centro das
atencdes e por isso é primordial que se adotem estratégias de
marketing com foco em gerar experiéncias memordveis e para isso
é primordial conhecer e analisar o comportamento do enoturista.

O enoturista pode ser entendido como o individuo que de-
seja fazer parte sem ser, que nao se vé como o outro, mas com o
outro. Em sua maioria, sao individuos que residem em areas urba-
nas, marcadas pela impessoalidade das relagbes, em um contexto
de individualismo e superficialidade das afetividades, por isso, é
compreensivel essa necessidade de querer participar de uma co-
munidade rural e tradicional em que, pelo menos no imaginario, é
rica de relagdes pessoais e profundas (Carmo, 2009).

O enoturista pode assim ser entendido como um individuo
que busca nas tradi¢des e na ruralidade, a seguranca perdida nas
cidades pés-modernas. E, por isso, é fundamental compreendé-lo
desta forma, e nao simplesmente como um consumidor de vinhos
e viagens. O enoturista pode ser compreendido como um turista
cultural/rural, buscando nas viagens vinicolas, um encontro com
as tradigdes e a cultura rural.

Diante do exposto, percebe-se que em muitos casos, a lite-
ratura vé a cultura como um meio para promover o enoturismo, e,
por isso, considera-se necessario que haja uma reflexdo no sentido
de coloca-la tendo tanta importancia como o vinho. Nesta linha de
raciocinio é fundamental que se reflita sobre o papel e aimportan-
cia da comunidade local, da sua histéria, sobre suas contradigdes e
dificuldades, de forma que sua compreensdo nao fique restrita aos
imaginarios do turista pés-moderno. Figura 18 - (Freepik.com, s.d.)

Figura 17 - (Freepik.com, s.d.)

REFLITA

0 enoturismo traz diversos beneficios como a venda direta dos vinhos e outros produ-
tos elaborados na vinicola como azeites, geléias, artesanato. Desta forma, o enoturismo

contribui ndo sé para a atividade turistica, mas para a divulgacao e venda de produtos da
vinicola e do destino visitado, desempenhando o papel de divulgacédo das vinicolas e das
regioes enoturisticas.
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JICAS D=

ENOTURISMO: A CULTURA, O VINHO E O TURISMO

ADRIANA BRAMBILLA
ELIDIO VANZELLA

INTRODUCAO

A cultura, o vinho e o turismo podem ser considerados
indissociaveis e na sociedade atual compéem umea triade
fundamental, denominado de enoturismo, que foz parte do
segmente do turisme cultural, em que os turistas viajam em buseca
de apreciar uma bebida que faz parte da histéria de homem e que
através dela se pode vivenciar a cultura de um poveo.

A andlise desta triade permite perceber que o enoturismo
néo pode estar reduzide @ ideia de viagens para a degustagdo do
vinho, uma vez que, se apenas fosse esse o Unico fater metivador,
néeo fariam sentide as viagens enoturisticas, peis os degustaderes da
bebida podiam prova-la sem ter de se deslocar. Por isso, afirmamos
que & exatamente a cultura que motiva esses deslocamentes em
busca ndo apenas de provar o vinho, mas de fazé-lo no ambiente
onde esse foi produzide, cercado de tradicées e costumes, pois sdo
os modes de vida ligades ae vinhe que movimentam o enoturisme.

MNeste contexto, o presente capitule feve como escopo,
através de uma pesquisa bibliografica e decumental, discutir a

relacéo entre esses deslocamentes turisticos e a cultura de vinhe.
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Marketing aplicado ao Enoturismo

Brambilla, Vanzella & Brambilla (2014)

Este artigo analisa o marketing enoturis-
tico no Brasil, destacando as regides do
Vale dos Vinhedos e do Vale do Sao Fran-
cisco. Com diferentes realidades, as areas
demandam estratégias de marketing es-
pecificas para promover o enoturismo e
valorizar suas caracteristicas locais. O es-
tudo evidencia a importancia de adaptar
acdes ao contexto regional para expandir
a demanda e garantir a sustentabilidade
da atividade.

Para acessar, clique na
imagem ou escaneie o
QR-code ao lado.
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Enoturismo: A Cultura, o Vinho e o Turismo

Brambilla & Vanzella (2017)

Este capitulo explora as conexdes entre
enoturismo, cultura e identidade local,
analisando os impactos culturais da ativi-
dade. Discute como o turismo pode artifi-
cializar tradi¢des para fins econdmicos ou
fortalecer praticas regionais e preservar
modos de vida. Enfatiza o papel do eno-
turismo como incentivador do patrimonio
ligado a vinha e ao vinho, promovendo vi-
véncias auténticas.

Para acessar, clique na
imagem ou escaneie o
QR-code ao lado.

REF — Revista Eletrénica da FAESNE

Publicacio Semestral da FAESNE/ENSINE Faculdades

MARKETING APLICADO AOQ ENOTURISMO

MARKETING APPLIED TO WINE TOURISM

Adriana Brambilla
Universidade Federal da Paraiba

Elidio Vanzella
Professor Ensine Faculdades

Faernanda Brambilla
UNICID

Resumo: O enolurismo vem despertando o inleresse por possibiitar o
desenvolvimento de lugares cujo cullivo da uva e a produgdo do vinho, viabilizaram
a implantagdo da atividade turistica. No Brasil, o enolurismo tem se desenvolvido, e
duas regides merecem destaque, o Vale dos Vinhedos e o Vale do Sao Francisco
As duas regides apresentam realidades diferentes e por isso foram objetos deste
estudo e & neste contexto que, através de pesquisa bibliografica, que se discutiu a
impartancia do marketing aplicado ao enolurisma. Este estuda tem coma objetiva
analisar o marketing enoturistico, para identificar, considerando as caracteristicas
locais, as boas pralicas para o incremento deste nicho turistico. A Regido Sul é a
mais fria do pais, e conhecida pela concentragao de imigrantes alemaes e italiancs,
destacando-se o Vale dos Vinhedos que lem sido o roteira enoturistico do Brasil com
o maiar nimero de visitantes nos diimos ancs. Na Regiso Nordeste do Brasil o
enolurismo tem destaque nos Estados da Bahia e Pernambuco com a regido do
Vale do Sao Francisco, que conta com oo vinicolas. Sendo assim, constatamos que
o marketing aplicado a este segmento turistico nSo pode ser desenvohvido de
maneira uniforme, mas sim, para cada localidade devera ser desenvolvido um plano
especifics de acordo com as realidades. A elaboragso do composto de marketing,
como farma de criar e expandic a demanda pelos produtos do turismo da vinha deve
promover as especificdades regionais como forma de garantir a implantagao e

continuidade da atividade.

Pal h enclurisma;

destinos; turismo.
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Bebidas e Harmonizacges
’

Alessandra Souza Queiroz Melo
\

WINE AND LITERATURE

Vanzella & Brambilla (2019)

Este texto destaca a parceria entre a vini-
cola Covela e a Fundacao Eca de Queiroz,
unindo vinho, literatura e turismo na re-
giao do Baiao, Portugal. Inspirada na obra
do escritor, a iniciativa promove o enotu-
rismo e valoriza a cultura local, demons-
trando como negécios podem fortalecer
identidades e beneficiar comunidades de
forma sustentavel.

Para acessar, clique na
imagem ou escaneie o
QR-code ao lado.

28

T&H: Bebidas e Harmoniza¢oes

Melo (2020)

Este livro reflete a trajetéria de dedicacao
e aprendizado de Alessandra Queiroz no
campo do Turismo, abordando Bebidas e
Harmoniza¢6es como tema central. Resul-
tado de esforcos académicos e pessoais,
a obra combina pesquisa e paixao, repre-
sentando um marco inicial em sua jorna-
da como autora e pesquisadora.

imagem ou escaneie o
QR-code ao lado.
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WINE AND LITERATURE

VANZELLA, Evimo
BRAMEILLA, Apriana

INTRODUCTION

The relation between man and wine, the rural activity, the culture
of the vineyard and the conseguent production of wine, 15 so old that it
can be confused for the very history of humanity. As a labor-intensive

activity and one traditionally linked of poor agricultural al

contnbuted to t ement of vast e samilar reas

it was

a comnection to the ground of successive

possible to maint

generations that worked and share this ground (SIMOES, 2008)

The art of describing wine is as old as wine itself.

shelters the drink from the first texts, which includes the E

ed a holder of spiritual and inspiring exp

probably the drnk that has been most provoked interest in the hterature.
In this context, the work of Fea de Queiroz stands out, where the wine

theme, and especially Portuguese wines, is present, being a sul

prominence and reference of the author himself and not just 2 mere
detail of the scenery or the props of hie literary compositions
[GUIMARAES and GUIMARAES, 2011).

The man who once settled down to the land through agneulture
and anly sporadically sbsented himsell, conguered, in modem society,

the rghts of work, vacaton and freedom of choice of his individual

OLIVEIRA, M.A.
PROCESSOS SOC.
Dencessas di
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EMPREENDEDORISMO E SUSTENTABILIDA-

DE NO ENOTURISMO
Silva et al. (2018)

A sustentabilidade no turismo esta cres-
cendo na América do Sul, mas a transfor-
macao real depende da colaboracao entre
governos e comunidades, com exemplos
promissores no Equador e no Peru.

Para acessar, clique na
imagem ou escaneie o
QR-code ao lado.

ENOTURISMO E O POTENCIAL GASTRONOMICO DO
VINHO: um olhar sobre as publicagdes cientificas

TAVANDOSKI, Joice
TONINI, HernaNDA

INTRODUGAO - ENOTURISMO

A amplitude da atividade turistica faz com que a oferta seja
diversificada no intuito de satisfazer uma demanda igualmente diversa
Na gama de possibilidades de atuacio no setor do turismo, regices
vitivinicolas vém desenvolvendo estratégias para captacio de visitantes
interessados em conhecer nio apenas seus vinhos, mas também as
passagens e culturas especificas.

Fste tipo de turismo recebe o nome de Enoturismo {on, de
forma simplificada, Turismo de Vinhos), ¢ ¢ caracterizado pelo
deslocamento de pessoas para regides vitivinicolas, compreendendo
visitantes com motivacoes diversas, mas todas elas centradas na
experiéncia proporcionada pela visitacio as vinicolas ¢ aos wvinhedos,
participagio  em  festvais e exposicoes de wvinhos, contato com
produtores e seus tragos culturais (DALLANHOL e TONINI, 2012)

Mais recentemente foram integradas outras atividades com apelo ao

AS QUINTAS COMO PATRIMONIO CULTURAL

NA REGIAO DEMARCADA DO DOURO
Brambilla, Brambilla & Vanzella (2018)

Este capitulo discute o papel das Quintas
na Regido Demarcada do Douro, desta-
cando sua importancia no enoturismo e
na preservacao da identidade cultural lo-
cal.

[=]

Para acessar, clique na
imagem ou escaneie o
QR-code ao lado.
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EMPREENDEDORISMO E SUSTENTABILIDADE NO
ENOTURISMO: a experiéncia dos visitantes e as
estratégias de comercializagdo do vinho em novos
mercados

BARBOSA, Fasricio Siva

ALVES, Ricarpo Crsar

MAFRA PEREIRA, Frenerico Crsar
SELLITTO, MicueL AFonso

INTRODUGAO

Dentre as culturas agricolas, a producio da uva de vinho resulta
na colheita de uma das frutas mais valiosas do mundo. A viticultura faz
parte de uma cadeia de valor complexa que contribui para o
desenvolvimento de dreas rurais, com a implementacio da atividade
turistica que contribui para preservacio da paisagem local (SANTIAGO-
BROWN et al,, 2105)

O enoturismo  corresponde as visitaghes que acontecem nas
vinicolas, vinhedos ou festivais de vinhos em que a experiéncia na regiio
vitivinicola € um dos principais fatores motivadores da viagem. Este

fendmeno tem emergido nas ltimas décadas como uma importante

atividade econémica que potencializa o desenvolvimento regional de

ENOTURISMO E O POTENCIAL GASTRONO-

MICO DO VINHO
Lavandoski & Tonini (2019)

Neste capitulo, exploramos o enoturismo
e a conexdo entre vinho e gastronomia,
destacando o crescimento de eventos es-
pecializados e a busca por novas formas
de desenvolvimento para regides enogas-
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SUG=STO=S D= P=SQUISA
O enoturismo abrange diversas dreas de pesquisa e aqui elencamos algumas sugestoes:

1) Marketing enoturistico que pode estar relacionado ao:

1.1) Composto de marketing enoturistico: esta abordagem analisa a relagdo entre o
turismo e o setor vitivinicola, cujos estudos podem focar sobre as vinicolas, os fes-
tivais do vinho e as rotas enoturisticas, abarcando as questdes de produto, preco,
divulgacao e logistica (distribuicao).

1.2) Perfil e comportamento do enoturista: Quantificacao da demanda, aspectos so-
ciodemograficos dos enoturistas, como idade, nacionalidade, nivel de escolaridade,
ocupacao profissional, entre outros, como viajam e decidem os locais a serem visita-
dos, satisfacao do viajante.

2) Enoturismo e desenvolvimento regional: analisa o impacto socioecondmico do
enoturismo, visando discutir as possiveis contribui¢cdes da atividade para o desenvolvi-
mento, incluindo a criacdo de empregos, o fomento do artesanato local, e o desenvol-
vimento do trade turistico.

3) Biosseguranca: esta abordagem considera o vinho como um alimento e que por
isso deve ser produzido e comercializado em perfeitas condi¢des para a saude humana.

4) Cultura: o enfoque ocorre no patrimonio cultural ligado a vinha e ao vinho. Nesse as-
pecto, recomenda-se a leitura do livro Cultura e Enoturismo: um estudo na Regido De-
marcada do Douro, onde o enoturismo é abordado no contexto dos Estudos Culturais.

5) B2B: o enoturismo relacionado as viagens corporativas e as relagdes entre empresas
do setor.

Figura 19 - (Freepik.com)
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GLOSSARIO

BAGA:

A uva é um tipo de fruto do tipo baga, que é um fruto simples, carnoso e in-
deiscente, com varias sementes. A baga é produzida a partir do ovario de uma
Unica flor, com um pericarpo carnoso.

CARTA EUROPEIA DE ENOTURISMO:

E um documento que definiu o enoturismo como um conjunto de atividades
turisticas que visam o descobrimento e o desfrute. A carta foi apresentada em
2003 pela Assembléia das Regides Vinicolas da Europa (AREV) e surgiu no am-
bito do projeto Vintur, da Rede Europeia das Cidades do Vinho.

CASTA DE VINHOS:

Sao as variedades de uvas que dao origem ao vinho, e que se distinguem por
caracteristicas morfoldgicas e qualidades particulares. A palavra “casta” vem
do latim e significa “pura; sem mistura”.

FILOXERA:

O nome é usado tanto para denominar a doenca que destruiu uma parte sig-
nificativa dos vinhedos do mundo, mas também o seu causador. O pequeno
pulgao amarelo que mudou o mundo do vinho para sempre recebeu, ainda na
década de 1860, o nome de phylloxera vastatrix, ou o exterminador de vinhas.

LAGAR:
Um lagar de vinho é um recipiente, geralmente de pedra ou cimento, onde se
pisam as uvas para separar o suco da casca e fazer vinho.

MACERACAO:

A maceracao é um processo de vinificacdo que consiste no contato do mosto
com as cascas, sementes e caules da uva, com o objetivo de extrair os seus
compostos fendlicos. Estes compostos incluem taninos, antocianinas (agentes
corantes) e compostos de sabor.

MOSTO:

E o liquido obtido a partir do esmagamento ou prensagem de uvas frescas,
que é utilizado na producao de vinho. O mosto é um liquido turvo e denso,
rico em acucar, que é o substrato para a elaboragao do vinho.

olv:

A Organizacao Internacional da Vinha e do Vinho (OIV) é uma organizacao in-
tergovernamental que atua no setor da vinha, do vinho e dos seus derivados.
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GLOSSARIO

PISA:
Trata-se do esmagamento dos bagos com os pés, até a extracdo do mosto. E
um método de prensa e maceracao.

PRENSA:

A prensa de vinho é um equipamento utilizado para extrair o suco das uvas
esmagadas durante a producao de vinho. A sua funcionalidade é a mesma,
independentemente do estilo de prensa, que aplica uma pressao controlada
para liberar o suco da fruta.

QUINTA:

E um termo utilizado em Portugal para referir-se a propriedades rurais ou vi-
nicolas, ou seja, vinhedos. E uma nomenclatura tradicional para os produtores
de vinhos em todo o pais.

RABELO:

No Douro, o rabelo é a embarcacao tipica do rio, com fundo chato, sem quilha
e vela quadrada. E construida com tabuas sobrepostas e é utilizada para trans-
portar pipas de vinho. O rabelo tem um formato bicudo nas duas extremida-
des, mede cerca de 20 metros de comprimento e tem um remo comprido e
grosso como leme.

REGIAO DEMARCADA DO DOURO:

A Regiao Demarcada do Douro (RDD) é uma regiao vinicola de Portugal, locali-
zada ao longo do Rio Douro e seus afluentes, que se estende por cerca de 250
mil hectares entre Barqueiros e Barca d’Alva.

ROTAS DO VINHO:
As rotas do vinho sdao uma forma de promover regides produtoras de vinhos
distintos.

VINHO DO PORTO:
O Vinho do Porto é um vinho licoroso e fortificado produzido na regidao do
Douro, em Portugal.

VINICOLA:

E o local onde se produz vinho, podendo referir-se tanto ao negécio que pro-
duz vinhos, como ao local onde a producao é feita.
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