S

=NTOS
INOVACO=

NO TURISMO

=ZLARIA

=G\
HOT

=

TURISMO CINEMATOGRAFICO
GASTRONOMICO

PRISCILA MELO

SIIH




" Figura 01 - Rolo de filmé (Freepik.com, s.d.)




S GM=NTOS

INOV/\(;O =
NO TURISMO
= HOT=LARIA

TURISMO CINEMATOGRAFICO
GASTRONOMICO

PRISCILA MELO

@ g
._._J" PR?EX ASSESSORIADE
CCTA EXTENSAC

< E ESTp
IJFPB
:; > w
u m
%@3 EDQ
7
- Q‘
*0 nnnnnnnnn



TURISMO CINEMATOGRAFICO
GASTRONOMICO

Autora
PRISCILA MELO

Editora

Revisao
SIMONE NETO DE SANTANA OLIVEIRA
MARILIA PAES-CESARIO

Arte
LIS V. A.S. FRANCO
GISELMA FRANCO
RICARDO ARAUJO

Joao Pessoa
2025

Copyrights by GCET, 2025




Dados Internacionais de Catalogagidoc na Publicagdo (CIP)
(Cidmara Brasileira do Livreo, SP, Brasil)

Melo, Priscila

Turismo cinematografico gastrondmico [livro
eletrénico] / Priscila Melo. -- Jo3o Pessca, FB :
Editora Oiticica, 2026.

PDF

Biblicgrafia.
ISBN 978-85-85264-65-9

1. Cinema - Apreciacdo 2. Gastronomia 3. Turismo
4. Turismo e gastronomia I. Titulo.

26-3339206.0 CDD-338.4791

Indices para catalogo sistematico:
1. Turismo : Economia 338.47921

Eliane de Freitas Leite - Bibliotecidria - CRB 8/8415



INTRODUCAO

UNIDADE 1 - TURISMO

1. CONCEITO

2. IMPORTANCIA DESSA ATIVIDADE PARA O DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO

UNIDADE 2 - TURISMO CINEMATOGRAFICO

1. PRODUGAO AUDIOVISUAL COMO CANALIZADOR DE POTENCIAIS
TURISTAS E DIFUSAQ DE IMAGEM

2. PUBLICO-ALVO

UNIDADE 3 - TURISMO GASTRONOMICO

1. GASTRONOMIA COMO FERRAMENTA DE DESENVOLVIMENTO
REGIONAL

UNIDADE 4 - TURISMO CINEMATOGRAFICO GASTRONOMICO

1. INTRODUCAO

2.COMO SUGIU O CONCEITO E A ATIVIDADE

UNIDADE 5 - EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS INSPIRADAS POR

PRODUCOES AUDIOVISUAIS

1. EXEMPLOS DE RESTAURANTES

CONCLUSAO

TESTANDO 0S CONHECIMENTOS

REFERENCIAS

SOBRE A AUTORA

11
12
13

14

15

16

17

18

20

21

22

29

30

32

33

34

36

\

O
(Y
<
>
D
W)




O turismo brasileiro tem se destacado como uma atividade
com grandes possibilidades e, assim, contribuido para o
crescimento econémico de varias localidades. De maneira
geral, os destinos tém investido nesse setor e apostado no de-
senvolvimento e no fomento dessa atividade como uma forma
de impulsionar o mercado e diversificar suas receitas. Contu-
do, quando a oferta de servicos e produtos turisticos torna-se
muito homogénea nas localidades, pode comprometer a com-
petitividade entre os destinos, uma vez que a diversidade de
servicos e produtos turisticos é exatamente o que os turistas
procuram em suas viagens.

Com base nesse fato, foi lancada a coletanea de cartilhas
“Segmentacao & Inovagao no Turismo e Hotelaria — SITH”, cujo
principal objetivo é apresentar segmentos e tematicas turisticas
inovadoras, visando fomentar o desenvolvimento do turismo de
forma diferenciada, atendendo assim as caracteristicas
especificas de cada destino turistico.

Essa coletanea é resultado dos projetos do GCET (Grupo
de Cultura e Estudos em Turismo), realizados no ambito do FLUEX
(Fluxo Continuo de Extensao) da Universidade Federal da Paraiba,
intitulados  “Turismo, hotelaria e segmentagao: propostas
inovadoras” e “Segmentos inovadores para o turismo e a
hotelaria: propostas para empreendedores e gestores dos setores
publico e privado”. Os projetos visavam desenvolver uma
coletdnea online sobre os segmentos e temas turisticos
inovadores, com o intuito de fomentar o desenvolvimento do
turismo de maneira distinta e atendendo as caracteristicas dos
destinos turisticos.

Como metodologia para a execugao dos projetos, foi rea-
lizada uma pesquisa documental e bibliografica que contribuiu
para a formacao do arcabouco teorico e desempenhou um papel
fundamental na analise dos dados coletados nas pesquisas de
campo, bem como na formulacao das acoes propostas. Destaca-
se ainda que a coletanea de cartilhas sera disponibilizada no

Agesso livre, e podera ser acessada pelos representantes publicos




e privados do setor turistico, hoteleiro e demais areas afins, assim
como pela sociedade em geral.

Espera-se que, a partir da elaboracao e disponibilizacao
desta coletanea, seja possivel contribuir efetivamente para o
incentivo e a capacitacao dos gestores, de forma que as ne-
cessidades e desejos dos visitantes sejam satisfatoriamente
atendidos, através de uma nova visao sobre a localidade e suas
potencialidades econdmicas, ambientais e culturais. Com isso, o
resultado pretendido sera capacitar e orientar o desenvolvi-
mento ou aprimoramento da oferta turistica atual e potencial
das localidades, tendo como premissa o respeito, a conserva-
cao, a divulgacao e a valorizacao da cultura e do meio ambiente
dos destinos turisticos trabalhados.

A cartilha também visa contribuir para o fortalecimento da

relacao entre ensino, pesquisa e extensao, ao trazer signifi-

cativos aportes para as disciplinas que lidam com essas temati-

cas nos cursos de turismo e hotelaria.

Desejamos uma boa leitura!

Doutora Adriana Brambilla
Coordenadora do projeto

Doutor Elidio Vanzella
Coordenador adjunto do projeto




A atividade turistica, nos ultimos anos, vem ganhando forca e destaque na
economia mundial, configurando-se em uma importante atividade econdmica que
gera divisas e empregos diretos e indiretos, sendo uma ferramenta importan- te no
desenvolvimento de uma localidade.

De acordo com Beni (2004): O turismo &, eminentemente, um fendmeno social
que, ao originar uma série de atividades, como transporte, alojamento, re- creacao e
outras, as faz gerar outra série de efeitos sobre o meio ambiente em que se

desenvolvem e que podem ser de carater econdmico, social, cultural e até ecolégico.

Diante do aumento da demanda do turismo durante os ultimos tempos, 0s
destinos turisticos viram a oportunidade de aumentar os seus investimentos para
melhor atender as pessoas que viajam, sejam elas em busca de cultura, negécios,
aventura, gastronomia, lazer, entre outros. Tais investimentos podem ser eviden-
ciados na infraestrutura das localidades, de maneira particular nos destinos que tém

fomentado a atividade turistica como sua principal atividade econdmica.

No entanto, observa-se que ha uma necessidade mercadoldgica de sempre estar

descobrindo novas formas de vantagens competitivas através de novos pro-

INTRODUCAO

dutos/servicos para destacar-se perante a concorréncia (Porter e Kramer, 2011).

Assim, com o crescimento da demanda e o aumento da concorréncia ha
necessidade do desenvolvimento de diferenciais e vantagens competitivas, visando a

fidelizacao e captacao de novos clientes/turistas.

Desta forma, esta cartilha vem com a proposta de lancar um novo conceito que
envolve o turismo, o cinema e a gastronomia, o TURISMO CINEMATOGRAFICO
GASTRONOMICO - TCG.

Para uma melhor compreensao, a cartilha esta dividida em seis capitulos,
sendo eles: Turismo; Turismo cinematografico; Turismo gastrondmico; Turismo
cinematografico gastrondmico - TCG; Experiéncias Gastrondmicas Inspiradas por
Producdes Audiovisuais; e conclusao.

No Capitulo 1, sera apresentado um panorama geral sobre o Turismo, abor-
dando seu conceito, sua evolugao ao longo do tempo e a importancia dessa ativi-
dade para o desenvolvimento econémico das regioes.

Para o Capitulo 2, a discussao se concentra no Turismo Cinematografico,

explorando como as producdes audiovisuais tém o poder de atrair turistas para locais

TURISMO CINEMATOGRAFICO GASTRONOMICO 9



onde filmes e séries foram gravados, e como esses destinos podem aproveitar a divulgacao por
meio da imagem das producoes audiovisuais.

0O Capitulo 3 é dedicado ao Turismo Gastronémico, apresentando seu conceito, a relacao entre
culinaria e viagem, e como a gastronomia tem se consolidado como um fator motivador de viagens,

oferecendo aos turistas experiéncias culturais auténticas através da alimentacao.

No Capitulo 4, sera introduzido o conceito de Turismo Cinematografico Gastrondémico (TCG),
explicando como a intersecao entre cinema e gastronomia pode criar novas oportunidades de
mercado e enriquecer a experiéncia turistica ao conectar os turistas com a culinaria apresentada
nas producdes audiovisuais.

O Capitulo 5 apresenta Experiéncias Gastronomicas Inspiradas por Producdes Audiovisuais,
fornecendo exemplos praticos de como os destinos tém utilizado filmes e séries para promover
experiéncias gastrondmicas exclusivas, destacando casos de sucesso e sugerindo praticas que
podem ser replicadas em outros locais.

Por fim, o Capitulo 6 traz a Conclusao, onde serao revisados os principais pontos abordados
na cartilha, reforcando a importancia da integracao entre turismo, cinema e gastronomia como um
nicho inovador e promissor.

Esta cartilha pretende ser uma ferramenta pratica e dindmica para profissionais e estudantes,
oferecendo insights sobre como potencializar destinos turisticos através do TCG. Como
complemento, incluem-se algumas perguntas que podem ser utilizadas em sala de aula para
avaliar o contelido aprendido. Ao desenvolver esta cartilha, buscou-se atender tanto o publico

empresarial e académico, apresentando este tema de maneira dinamica e acessivel.

Uma boa leitura!

Priscila Melo
A autora

10 TURISMO CINEMATOGRAFICO GASTRONOMICO



TURISMO

Figura 02 - Andarilho acima do Mar de Neblina (Caspar David Friedrich, 1818)

Esta unidade explora o conceito de turismo,
abordando sua evolucao histdrica, o impacto
das inovacoes tecnoldgicas e a importancia
das segmentacoes para atender as crescentes
demandas do mercado.

Objetivos

| Relembrar o conceito basico de turismo.

| Conhecer aspectos historicos e econdmicos do turismo.




l 1. CONCEITO

O turismo, em sua dimensao global, é conceituado pela Organizacao Mundial do Turismo (OMT)
como “as atividades realizadas por individuos que viajam e permanecem em locais fora de seu
ambiente habitual por um periodo ndao superior a um ano consecutivo, motivados por lazer,
negdcios ou outros fins” (OMT, 2003). Esse conceito abrange, além da simples movimentacao de
pessoas, a potencialidade do turismo como um instrumento para o desenvolvimento sustentavel
(UNWTO, 2020), promovendo o contato intercultural (Pérez, 2009) entre turistas, comunidades
locais, e os setores publico e privado. A interacao gerada por essas atividades turisticas desempe-
nha um papel fundamental na ampliacdo do dialogo entre regides emissoras e receptoras (Tribe,
1997), contribuindo para a construcao de pontes culturais e econdmicas que fortalecem as rela-
coes entre diferentes contextos sociais e geograficos.

Nesse sentido, convém ressaltar que esse crescimento esta relacionado a diminuicao das
barreiras espaciais, representadas pelas facilidades no transporte, evolucoes tecnologicas e am-
pliagao dos sistemas de comunicacao que proporcionaram uma maior circulagao de pessoas, bens
e capitais (Harvey, 1992), fatores estes que impulsionaram o turismo.

Como consequéncia desse processo, a atividade turistica, nos Ultimos anos, vem ganhando
destaque na economia mundial, como uma importante atividade econdmica que gera divisas e
empregos diretos e indiretos, sendo uma ferramenta importante no desenvolvimento de uma
localidade.

Apesar desse papel contemporaneo, o turismo como atividade social é relativamente recente,
porém, historicamente, as pessoas se deslocavam por diversos motivos, como: jogos, propagacao
das guerras, busca por tratamento de salde, conhecimentos académicos, peregrinacoes
religiosas, entre outros (Mill; Morrison, 1992; Panazzolo, 2005).

0 que se entende por turismo, hoje, sao os resultados das transformacoes da sociedade,
especialmente nos ultimos dois séculos (Campos, 1998). Logo, o turismo, relacionado a viagens
realizadas para fins de lazer, ou seja, utilizagao do tempo livre, depois de atendidas as necessida-
des da vida e as obrigacoes do trabalho, € um fendmeno relativamente recente com crescimento
significativo a partir da metade do século XX (Dencker, 2003; Monlevade, 2010).

Apesar de recente, a necessidade mercadologica de sempre descobrir novas formas de
vantagens competitivas (Porter, 1986) para o mercado turistico, impulsionam a promocao de novos
destinos e o atendimento de novas necessidades dos viajantes. Assim, com o crescimento da
demanda e o aumento da concorréncia ha necessidade do desenvolvimento de diferenciais e
vantagens competitivas (Porter, 1986), visando a fidelizacao e captacao de novos turistas.

Além disso, é possivel observar a mudanca de comportamento no turismo na medida em que
surgem as segmentacoes do turismo com o objetivo de atender os potenciais consumidores,
valorizando suas necessidades (Lohmann e Netto, 2008). Essas segmentacoes buscam acatar as
novas tendéncias de mercado, baseados na aceleracao das inovacdes, da comunicacao e consu-
mo (Compans, 2005).

12 TURISMO CINEMATOGRAFICO GASTRONOMICO



2. IMPORTANCIA DESSA ATIVIDADE PARA O DESENVOLVI-

MENTO ECONOMICO

O setor turistico € uma importante fonte de
movimentacao financeira para um pais (Mulyadi e
Sanarti, 2019), logo, o numero crescente de
turistas em uma regiao gera beneficios econdmi-
cos a um destino turistico.

Estudos apontam que destinos que recebem
maior fluxo turistico apresentam crescimento
econdmico consistente, tanto no curto quanto no
longo prazo, desde que o desenvolvimento do
turismo seja acompanhado por um planejamento
adequado e pela articulacao entre os diferentes
atores envolvidos (Hudson; Ritchie, 2006). fl. PO ESSEN? 3 -~

O fluxo de visitantes, sejam turistas de lazer Figura 03- (Freepik.com, s.d.)
ou de negdcios (Ward; O’Reagan, 2009), impulsiona
a economia local a partir do consumo de servicos de hospedagem, alimentacao, lazer, comércio
e equipamentos culturais, ampliando a arrecadacao e fortalecendo a infraestrutura do destino.

Além dos impactos financeiros, o turismo pode estimular o sentimento de pertencimento e
orgulho da comunidade local, incentivando investimentos em melhorias urbanas, conservagao
dos espacos publicos e valorizacao do patrimonio cultural e natural. Esses fatores contribuem
para o desenvolvimento econdomico sustentavel das localidades, beneficiando tanto os
residentes quanto os visitantes (Pan; Ryan, 2013; Urso, 2015).

Assim, o turismo consolida-se como um importante instrumento de desenvolvimento
econdmico, capaz de promover crescimento, geracao de renda, empregos e melhoria da
qualidade de vida nas localidades onde ¢ planejado e gerido de forma integrada e sustentavel.

Em face dessa contingéncia, producoes audiovisuais podem ser utilizadas como uma
potencial forma de divulgar turisticamente um destino e consequentemente de atrair visitantes
por meio da promocao do segmento do turismo cinematografico. Os turistas deste segmento tém
como principal motivagao a visitacao de destinos ou atragoes relacionadas as producgoes
audiovisuais que despertam o interesse em conhecer as locacdes dos filmes e de vivenciar novas
experiéncias (Hudson e Ritchie, 2006).

'

Figura 04- (Freepik.com, s.d.)
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Figura 5 - Andarilho acima do Mar de Neblina (Explore Georgia, s.d.)

Filmes e séries transformam locacoes em des-
tinos turisticos desejados. Este capitulo abor-
da como essas producOes atraem visitantes,
conectando emocao e cultura aos lugares re-
tratados.

Objetivos

| Compreender o conceito de turismo cinematografico.
[ Identificar praticas e atividades associadas ao turismo
cinematografico.

L Reconhecer o papel das produgées audiovisuais na pro-
mocao de destinos turisticos.




1. PRODUCAO AUDIOVISUAL COMO CANALIZADOR DE PO-

TENCIAIS TURISTAS E DIFUSAO DE IMAGEM

0 conceito de turismo cinematografico, refere-se a pratica de visitar destinos que ser-
viram como locagoes para producdes audiovisuais, incluindo filmes, séries, novelas e pro-
gramas de televisao (Beeton, 2005; Duarte, Teles, Filho, 2020). Segundo Beeton e Cavicchi
(2015) e Duarte, Teles e Filho (2020), as producgdes audiovisuais atuam como veiculos de comuni-
cacao visual, capazes de atrair potenciais turistas.

Esse fenomeno vai além da simples visitacao a locacdes cinematograficas. O turismo cine-
matografico abrange também outras praticas, como a visita a casas de celebridades, passeios
guiados baseados em roteiros de producdes audiovisuais, participagao em eventos de lancamen-
tos, exploracao de parques tematicos, visitas a estudios de gravacao e uma série de outras ativi-
dades relacionadas ao audiovisual (Beeton, 2005; Beeton & Cavicchi, 2015; Duarte, Teles, Filho,
2020).

Dessa forma, o turismo
cinematografico se configura como
uma forma complexa de interacao Vantagens
entre a midia e o turismo, onde o competitivas
consumo das pro- ducdes audiovisuais
se desdobra em  experiéncias
turisticas, reforcando a influéncia
cultural e econ6mica das obras
cinematograficas e televisivas sobre os
destinos turisticos.

Além disso, Bolan e Williams
(2008) argumentam que as producoes
audiovisuais de longa duragao, como
filmes e séries de televisdo, possuem
um papel significativo na formacao de
imagens que podem influenciar a

"Vender a cidade"
(VEINER, 2009)
Estimula os desejos dos

consumidores
(ALMEIDA, 2015)

noZ2Z—-—=- unmaog

Audiovisual

Influencia o turismo

. .. (O'CONNOR, FLANAGAN &
escolha de desti- nos turisticos. Esses GILBERT, 2009)

meios au- diovisuais tém o potencial
de atrair turistas que, de outra forma, Figura 06 - Framework tedrico (autoria propria, 2023)
nao seriam alcancados pelas atividades promocionais tradicionais estabelecidas pelos destinos.
Em consonancia com essa perspectiva, Li e Liu (2020), reforcam que as producdes audiovisuais
criam uma poderosa relacdo comunicativa com potenciais turistas, induzindo-os a visitar os
destinos retratados nos filmes.

Esse fendbmeno evidencia o poder das producdes audiovisuais em moldar as percepcoes e
aspiracoes dos espectadores, transformando-os em turistas motivados pela narrativa visual e
emocional das obras cinematograficas e televisivas. Assim, filmes e séries funcionam como veicu-
los de marketing indireto, promovendo destinos turisticos e influenciando as decisdes de viagem de
maneira sutil, mas eficaz.

Dessa forma, entre as principais praticas e atividades desenvolvidas no ambito do turismo
cinematografico, destacam-se a visitacao as locacdes de filmagem, aos estldios de producao
audiovisual, as residéncias de celebridades, bem como a realizacao de roteiros turisticos
estruturados a partir de cenarios cinematograficos. Ademais, incluem-se atracdes tematicas,
parques tematicos, eventos cinematograficos e outras iniciativas correlatas que integram a
experiéncia turistica associada as producdes audiovisuais (Beeton, 2005).

TURISMO CINEMATOGRAFICO GASTRONOMICO 15



l 2. PUBLICO-ALVO

O publico-alvo do turismo cinematogrdfico é constituido, em sua grande maioria, pelos
Millennials, uma geracao reconhecida por sua afinidade com a tecnologia (Sheaffer, 2009) e por
uma busca continua por experiéncias memoraveis e fora do convencional (Veiga, 2017). Essa
inclinacao intrinseca dos Millennials por vivéncias inovadoras e diferenciadas os torna,
especialmente, propensos a buscar ativamente experiéncias que rompem com o habitual.
Consequentemente, essa tendéncia contribui para o crescimento do turismo cinematografico, a
medida que esses viajantes procuram destinos que lhes proporcionem conexdes emocionais e
culturais mediadas por producdes audiovisuais. Assim, o turismo cinematografico se consolida
como um nicho de mercado em expansao, impulsionado pela busca por autenticidade e inovagao
durante as experiéncias de viagem.

L e

Figura 07 - (Andrea David via Filmtourismus, 2024)
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Figura 08 - (Freepik.com, s.d.)

Degustar sabores locais transforma via-
gens em experiéncias culturais Unicas.
Este capitulo explora como a gastrono-
mia conecta visitantes a identidade dos
destinos, valorizando tradi¢cées e impul-
sionando o turismo.
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Objetivos

[ Demonstrar o papel da gastronomia na valorizacao cultural
dos destinos.

| Identificar como experiéncias gastrondmicas influenciam a
escolha de viagens.

| Relacionar a culinaria local ao desenvolvimento econdmico
e social.




1. GASTRONOMIA COMO FERRAMENTA DE DESENVOLVI-

MENTO REGIONAL

O turismo gastrondmico é uma atividade que se concentra na experiéncia de degustar
alimentos e bebidas de qualidade durante as viagens (Londofo, 2015).

Segundo Oliveira (2011) e Meladze (2015) o turismo gastrondmico tem se consolidado como
um dos novos produtos turisticos em expansao, ganhando destaque nos Ultimos anos e atraindo
atencao nas divulgagcoes sociais, ao estimular a motivacao para viagens em busca da
gastronomia e suas particularidades locais.

“O turismo gastrondmico pode ser identificado como uma poderosa ferramenta de de-
senvolvimento regional, empregabilidade, manutencao das culturas e habitos de determinado
povo, além do que, o escopo de atuacao transcende o local de alimentacdo envolvendo toda a
rota” (Ribeiro-Martins e Silva-Martins, 2018).

Assim, a gastronomia emerge como um elemento para a experiéncia turistica. A culinaria
local ndao apenas complementa a oferta turistica de um destino, mas também atua como um
importante atrativo, capaz de influenciar a escolha de destinos por parte dos turistas.

RELACAO ENTRE TURISMO E GASTRONOMIA

A gastronomia, com suas tradi¢des e sabores Gnicos, oferece uma forma de conexdo direta com a
cultura e a identidade de uma regido, permitindo ao visitante uma imersdo no ambiente visitado. De
acordo com Hjalager e Richards (2002), a experiéncia gastrondmica pode ser um fator determinante
na satisfacdo do turista, tornando-se, em muitos casos, a principal motivacdo para a viagem.

RELACAO DA GASTRONOMIA COM A VALORIZACAO E PRE-
SERVACAO DAS TRADICOES

0 turismo gastronémico, inserido no turismo cultural,

explora o potencial da culindria local para atrair

visitantes que buscam experiéncias auténticas e

enriquecedoras. Este tipo de turismo ndo s6 contribui

para a valorizacdo e preservacdo das tradigbes j

culinrias, como também promove o desenvolvimento %%

econdmico local, incentivando a producdo e o

consumo de alimentos regionais (Everett e Aitchison, =«

2008). Assim, a gastronomia desempenha um papel ;

crucial no fortalecimento da identidade cultural de um ¢

destino, a0 mesmo tempo em que impulsiona o =% —
turismo e gera beneficios econdmicos e sociais para as _ i
comunidades receptoras. Figura 09 - (Freepik.com, s.d.)
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A importancia da gastronomia no turismo é observada como uma ferramenta
estratégica para o desenvolvimento turistico sustentavel e a promocao da
autenticidade cultural. Ao integrar a gastronomia na oferta turistica, os destinos
podem diferenciar-se no mercado global, atrair um publico mais diversificado e
proporcionar experiéncias unicas que se traduzem em memorias duradouras para
os turistas. Portanto, a relacao entre gastronomia e turismo e intrinseca e mutua-
mente benéfica, refletindo a crescente demanda por experiéncias de viagem que
vao além do simples deslocamento, oferecendo uma imersao nos aspectos cultu-
rais e sensoriais de cada destino.

Pratos tipicos e experiéncias culinarias Unicas podem ser um fator decisivo na
escolha de um destino turistico. A culinaria local nao so6 oferece uma oportunidade
para os visitantes explorarem novos sabores, mas também é um meio de promover
tradicoes e costumes locais.

O turismo gastrondémico destaca-se como uma vantagem competitiva
ao permitir que destinos se diferenciem no mercado global. Essa
integracdo enriquece a oferta turistica, atraindo um publico
diversificado e criando experiéncias Unicas e memoraveis. Assim, a
culinaria local transforma-se em um fator estratégico para promover
autenticidade e fidelizacao de visitantes.

.

Figura 10 - (Freepik.com, s.d.)
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Figura 11 - (Amirali Mirhashemian, 2019)

Filmes e séries que destacam a
gastronomia de uma regiao podem atrair
turistas interessados em vivenciar esses
sabores e conhecer 0s locais onde as
historias se passam. Nesta unidade,
vamos explorar como o cinema e a
gastronomia podem colaborar para o
desenvolvimento de destinos turisticos e
0 aumento da atracao de visitantes.

Objetivos

| Explorar a relagao entre cinema e gastronomia no
turismo.

[ Avaliar os impactos econdmicos do turismo cine-
matografico gastronomico.

| Propor estratégias para integrar gastronomia e au-
diovisual em destinos turisticos.




l 1. INTRODUCAO

0 Turismo Cinematografico Gastrondomico: esse conceito pode ser compreendido como
uma modalidade de turismo referente a visitacao de destinos associados a producoes
audiovisuais (como filmes, séries de TV, documentarios e outros) com o objetivo de
explorar e experimentar a gastronomia apresentada nessas producoes.

0 turismo cinematografico gastronomico
também abrange restaurantes e bares que
adotam tematicas de filmes, oferecendo carda-
pios inspirados na alimentacao retratada nes-
sas producoes. Embora tais filmes nao tenham
sido necessariamente gravados nesses estabe-
lecimentos ou em suas regioes, esses locais se
esforcam para capturar a magia e a atmosfera
dos filmes, proporcionando aos clientes uma
experiéncia Unica que combina elementos da
narrativa cinematografica com a gastronomia.

Um exemplo relevante é o restaurante Fascino
Medieval, localizado em Joao Pessoa, que se
destaca por sua tematica inspirada na saga Harry
Potter. O estabelecimento tem alcancado gran- de
sucesso, especialmente entre os fas da série e
entusiastas do universo magico, ao proporcionar
uma experiéncia imersiva que une gastronomia e
elementos iconicos da obra, além de oferecer um
cardapio que induz a magia dos filmes, como a
cerveja amanteigada, o bolo do Harry Poter, entre
outros.

Figura 12 - (@fascinomedieval, s.d.)

Figura 13 - (Diario do Nordeste, 2022)
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I 2. COMO SUGIU O CONCEITO E A ATIVIDADE

0 conceito surge a partir da intersecao entre gastronomia e turismo, amplificada pelos
meios audiovisuais, reforcando a importancia de ambos os elementos como pilares
fundamentais na construcao da experiéncia turistica contemporanea.

A insercao de uma cidade como destino turistico em um mercado altamente competitivo esta
diretamente relacionada as estratégias adotadas pelo setor de turismo, que envolve a definicao de
segmentos capazes de atrair publicos especificos. Nesse cenario, a busca por vantagens
competitivas leva os destinos a explorarem nichos como o turismo cultural, o turismo
gastrondmico e outros segmentos associados as produgdes audiovisuais e a gastronomia
(Domareski-Ruiz e Gandara, 2013).

No entanto, a relacao entre viagem e gastronomia é um fenémeno que remonta a
tempos muito anteriores a popularizacao das producdes audiovisuais sobre o tema (Mira e
Oliveira, 2024). Historicamente, é relevante destacar que tanto a gastronomia quanto o
turismo tém suas origens nas camadas aristocraticas da sociedade. Como observa Mees
(2013), durante o século XVIII, o Grand Tour se consolidou como o circuito classico das via-
gens, sendo especialmente popular entre os britanicos. No entanto, foi apenas a partir do
século XIX que o turismo comecou a emergir como uma pratica de lazer amplamente reco-
nhecida e difundida.

Com o avango do tempo e das tecnologias, a gastronomia também passou a ocupar um lugar
de destaque, especialmente com a crescente popularizacao dos programas de culinaria e viagens
exibidos na televisao linear e nas plataformas de streaming (Mira e Oliveira, 2024). Esses
programas nao apenas refletem a importancia cultural da gastronomia, mas também a sua forte
conexao com o turismo, ao inspirar e influenciar os espectadores a explorar destinos que oferecem
experiéncias culinarias Unicas.

As producdes audiovisuais, ao representar experiéncias sensoriais através de imagens, tem
se tornado um meio cada vez mais utilizado para motivar turistas a explorar destinos e consumir
produtos turisticos (Cardoso e Marques, 2015). Logo, sao reconhecidos como uma ferramenta
estratégica de marketing para o desenvolvimento econdmico dos destinos. Eles desempenham
um papel fundamental ao aumentar a visibilidade dos lugares e melhorar a imagem dos destinos
turisticos, conforme destacado por Hudson e Ritchie (2006).

Motivacgao para
Imagens consumir produtos
turisticos

Producdes

audiovisuais Desenvolvimento
econdmico

Estratégias

Marketing dos
destinos

Figura 14 - Framework teorico (autoria propria, 2023)
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A representacao da gastronomia em producdes audiovisuais vai além da simples exibicao de
pratos e receitas; ela serve como uma ferramenta poderosa de comunicacao cultural, capaz de
transmitir valores, tradicdes e identidades de uma forma acessivel e envolvente. A gastronomia,
quando representada em filmes e séries, contribui para a criacio de uma “imaginacao
gastrondmica”, na qual os espectadores desenvolvem uma relagdo afetiva com a culinaria e,
consequentemente, com os destinos onde essas praticas culinarias sao enraizadas. Essa relacao
afetiva pode estimular o interesse em visitar esses locais, transformando o desejo de saborear
um prato especifico em uma motivacao real para viajar.

A interseccao entre gastronomia e producoes audiovisuais tem o potencial de influenciar as
tendéncias alimentares e comportamentos de consumo em escala global. Documen- tarios como
“Chef’s Table” e filmes como “Julie & Julia” exemplificam como as histérias centradas na
culinaria podem popularizar certos ingredientes, métodos de preparo e até mesmo dietas
inteiras. Como resultado, os destinos associados a essas praticas culinarias podem ex-
perimentar um aumento no fluxo de turistas, que buscam nao apenas a experiéncia gastro-
ndmica, mas também a autenticidade cultural promovida através da narrativa audiovisual.

Assim, a representacao da gastronomia em filmes pode desempenhar um papel crucial na
construcao da imagem de um destino turistico. Um exemplo disso é o filme “Ratatouille”, que
destaca Paris como um destino gastrondmico, promovendo a cidade como um icone de culinaria
refinada e sofisticada.

A representagao da gastronomia nas telas nao apenas enriquece a narrativa cultural, mas
também desempenha um papel crucial na promocao do turismo, fazendo com que os sabores e
aromas exibidos na ficcao se tornem uma realidade desejada pelos turistas.

Logo, esse tipo de turismo, nao apenas explora as locacdes geograficas, mas também os
restaurantes, mercados e cozinhas que ganharam notoriedade através das producdes. Neste
contexto, a gastronomia nao é apenas um complemento da viagem, mas o principal atrativo que
motiva o turista a buscar essas experiéncias.

Esta forma de turismo combina a curiosidade dos turistas por cenarios de filmes e séries
com a apreciacao de pratos tipicos e culinaria local, promovendo uma imersao cultural
completa. Logo, as producdes audiovisuais atuam como vitrine para a cultura gastronémica de
uma regido, transformando pratos e bebidas locais em icones culturais. Filmes e séries podem
destacar pratos especificos, modos de preparo e tradicoes culinarias, despertando o interesse
dos espectadores e incentivando a visita a esses destinos para experimentar a comida
destacada, criando uma conexao emocional mais profunda entre os turistas e o destino,
tornando a experiéncia mais memoravel e significativa.

Desta forma, por ser a producao audiovisual quanto a gastronomia,
reconhecidas como categorias de enquadramento das Cidades Criativas
pela UNESCO, é possivel propor, nesta cartilha, um novo nicho de

mercado potencialmente bheneficiado pelas producdoes audiovisuais:
Turismo Cinematografico Gastronomico.
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Para compreender como essa convergéncia se materializa na pratica, o quadro
1, a seguir, detalha as relacoes entre esses pilares. A estrutura demonstra como as
conexdes binarias evoluem gradualmente até alcangarem a intersecao central,

ponto onde a narrativa visual e a experiéncia sensorial se fundem para criar uma
vantagem competitiva tnica para o destino turistico.

Relacao

Audiovisual + Turismo

Quadro 1: Relacdes entre Turismo, gastronomia e audiovisual

Dinamica Principal

Promocao Visual e Imaginario:
Filmes, séries e redes sociais
atuam como "vitrines",
transformando paisagens em
objetos de desejo.

Impacto no Destino

Efeito Cenario: Aumento do
fluxo de visitantes que buscam
conhecer pessoalmente os
locais vistos na tela (Film-
induced tourism).

Turismo +
Gastronomia

Experiéncia Sensorial: A
alimentacao deixa de ser um
servico de apoio para se tornar o
atrativo principal do roteiro.

Efeito Identidade:
Consolidacao de rotas
gastrondmicas e festivais que
diferenciam o destino no
mercado competitivo.

Audiovisual +
Gastronomia

Storytelling do Sabor:
Documentarios e programas de
culinaria daovoz aos chefs e
histéria aos ingredientes locais.

Efeito Desejo: O espectador
consome a cultura local antes
mesmo de viajar, criando uma
conexao emocional com a
culinaria.

Intersecao:
Audiovisual + Turismo
+

Gastronomia

A Experiéncia Turistica
Contemporanea: A unido total onde
o turista viaja para vivenciar o filme
através do paladar e do ambiente.

Vantagem Competitiva: O
destino oferece um produto
completo (Visual + Sensorial +
Cultural), tornando-se Unico e
de dificil imitacao pela
concorréncia.

Fonte: Elaborada pela autora, 2025.
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Essa intersecao reside no fato de que ela transforma um deslocamento geografico em
uma imersao cultural e sensorial completa. Quando um destino consegue alinhar esses trés
pilares, ele deixa de competir apenas por preco e passa a competir por valor simbolico.

Desta forma, quando os trés elementos se encontram, ocorre a criagcao de um nicho de

mercado especifico, no qual:

e 0O Audiovisual atrai o olhar;
e 0 Turismo direciona o potencial turista para o destino;

» A Gastronomia entrega a experiéncia sensorial e emocional (o gosto da viagem).

Exemplo: Uma série de TV sobre a rota do vinho em Bento Gongalves (Audiovisual) faz o
turista viajar para o destino (Turismo) e participar de uma vindima e jantar em uma vinicola
(Gastronomia). O destino deixa de vender apenas uma viagem e passa a vender uma
Experiéncia cultural completa.

PRODUGOES
AUDIOVISUAIS

Turismo
Cinematografico
Gastronémico
Experiéncia
Contemporanea

&)

TURISMO

Figura 15: (Gemini.com, s.d).
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No entanto, impulsionar o turismo cinematografico gastronémico em um destino
turistico pode trazer uma série de beneficios econdmicos, sociais e culturais, além de
contribuir significativamente para a valorizagao e promocao do local. A seguir, seguem
alguns dos principais motivos que destacam a importancia dessa estratégia:

Atracao de Novos Publicos e Diversificacao do Turismo:

O turismo cinematografico gastrondmico atrai, nao apenas, os amantes do cinema,
mas também os entusiastas da gastronomia, criando um publico-alvo diversificado e
ampliando as possibilidades de atracao de turistas. Este nicho de mercado pode gerar
fluxos turisticos constantes, sobretudo em periodos de baixa temporada, contribuindo
para a estabilidade econémica do destino.

Incentivo a Criacao de Novos Empreendimentos:

A demanda por experiéncias auténticas e diferenciadas pode incentivar o surgimento
de novos empreendimentos, como bares, restaurantes tematicos, hotéis inspirados em
producdes audiovisuais, e atracdes turisticas que recriam cenas de filmes ou séries.
Esses novos negocios nao sé diversificam a oferta turistica, como também criam
oportunidades de emprego e renda para a comunidade local.

Valorizacao da Identidade Cultural e Gastronomica:

Investir no turismo cinematografico gastronémico permite que o destino destaque
sua cultura e gastronomia de maneira Unica, associando essas caracteristicas a
producoes audiovisuais reconhecidas. Isso nao apenas fortalece a identidade cultural do
destino, mas também promove o reconhecimento de suas tradicdes e especialidades
gastrondmicas em um cenario global.

Movimentacao Economica e Desenvolvimento Local:

Este tipo de turismo pode ser um importante motor econdmico para os destinos,
gerando receitas através de restaurantes, mercados de alimentos e eventos
gastronomicos. Além disso, promove o desenvolvimento local ao valorizar produtos e
ingredientes regionais, fortalecendo a cadeia produtiva local e incentivando praticas
sustentaveis.

Intersecao entre Cultura e Gastronomia:

O turismo cinematografico gastrondmico explora a interse¢ao entre cultura e
gastronomia, onde pratos e bebidas se tornam parte do imaginario popular através de
suas representagdes na midia. Isso inclui a culinaria tradicional e a criacao de novas
receitas inspiradas em producoes audiovisuais, que podem se tornar atracoes turisticas
por si mesmas.
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Impacto nas Praticas Culinarias:

A popularizacao de pratos através de produgdes audiovisuais pode influenciar as
praticas culinarias locais e internacionais. Restaurantes e chefs podem adaptar seus
cardapios para incluir pratos famosos de filmes e séries, criando uma nova dinamica
entre a oferta gastrondmica e a demanda dos turistas.

Turismo Experiencial e Participativo:

O turismo cinematografico gastrondmico é uma forma de turismo de experiéncia,
onde os visitantes podem participar de atividades gastrondmicas, como aulas de
culinaria, degustagdes de pratos e visitas a mercados locais. Essa participacao ativa
enriquece a experiéncia turistica, proporcionando aprendizado e entretenimento.

Com o aumento da producao de contelido audiovisual em diferentes plataformas, es-
pera-se que novos destinos e pratos se tornem populares, continuando a evoluir e enrique-
cer o campo do turismo gastrondémico.

No entanto, apesar do turismo cinematografico gastronémico apresentar inumeras
oportunidades para o desenvolvimento de um destino turistico, também traz consigo desa-
fios que precisam ser cuidadosamente gerenciados para garantir o sucesso e a sustentabili-
dade dessa estratégia.

A seguir, alguns dos principais desafios que um destino pode enfrentar ao incentivar o
turismo cinematografico gastrondmico:

Gestao do fluxo turistico:

0 aumento no fluxo de turistas, especialmente em destinos menores ou com
infraestrutura limitada, pode levar a superlotacdao, impactando negativamente a
experiéncia dos visitantes e a qualidade de vida dos residentes. A gestao da capacidade
de carga é essencial para evitar a degradacao ambiental, o desgaste de infraestrutura e
0 esgotamento dos recursos naturais.

Preservacao da Autenticidade Cultural:

A adaptacao de um destino para atender ao turismo cinematografico gastronémico
pode resultar na comercializacao excessiva da cultura local, diluindo a autenticidade
que originalmente atraiu os visitantes. Manter o equilibrio entre a oferta turistica e a
preservacao das tradicoes culturais € um desafio constante.

Infraestrutura local:

O crescimento repentino da demanda turistica pode pressionar a infraestrutura
local, desde o transporte e a rede hoteleira até os servicos de saude e seguranca.
Destinos que nao estao preparados para esse aumento podem enfrentar desafios
logisticos significativos, que podem prejudicar a experiéncia do visitante e a reputacao
do destino.
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Planejamento a Longo Prazo:

Manter o interesse dos turistas ao longo do tempo é um desafio, especialmente

quando o turismo cinematografico gastrondmico esta ligado a tendéncias passageiras.

Destinos precisam inovar continuamente e diversificar sua oferta para evitar odeclinio do
interesse turistico apos o auge de uma producao audiovisual ou moda gastronémica.

Educacao e Capacitacao da Forca de Trabalho:
Para atender as expectativas dos turistas, € fundamental que a forga de trabalho
local seja bem treinada e capacitada, tanto em hospitalidade quanto em conhecimentos
especificos sobre cinema e gastronomia.

Gerenciamento da Propriedade Intelectual e Direitos de Imagem:
Destinos que utilizam elementos de producoes audiovisuais para promover o turismo
precisam estar atentos as questdes legais relacionadas a propriedade intelectual e
direitos de imagem. O uso indevido de marcas registradas ou imagens pode resultar em

litigios, que podem impactar negativamente o destino.

Enfrentar esses desafios requer planejamento estratégico, colaboragdo entre todos os
setores envolvidos e uma abordagem equilibrada que considere tanto os beneficios quanto os
riscos associados ao turismo cinematografico gastrondmico.

* '
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Figura 16 - (Freepik.com, s.d.)
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RADAS POR PRODUCOES AUDIOVISUAIS

Figura 17 - (Freepik.com, s.d.)

As producoes audiovisuais inspiram
experiéncias gastronomicas que unem
ficcdio e realidade. Este capitulo
apresenta restaurantes e cafés tema-
ticos que transformam cenas icdnicas
em vivéncias sensoriais, conectando
fas, cultura e turismo por meio do pa-
ladar.

Objetivos

| Identificar exemplos de restaurantes e cafés que se
tornaram atrativos turisticos por sua associacao com fil-
mes, séries ou personagens, destacando o papel dessas
experiéncias na promocao dos destinos.




I 1. EXEMPLOS DE RESTAURANTES

As experiéncias gastrondmicas inspiradas por producdes audiovisuais sao uma forma
inovadora de conectar os fas de cinema e TV a cultura local. Restaurantes tematicos, menus
inspirados em filmes e eventos culinarios sao algumas das formas pelas quais os destinos
podem capitalizar o interesse gerado por producdes audiovisuais.

Por exemplo, o restaurante “The Harry Potter Studio Tour” em Londres oferece pratos
inspirados na série, enquanto em Téquio, restaurantes dedicados ao anime “Naruto” recriam
pratos famosos da série. Essas experiéncias proporcionam aos turistas uma imersao cultural
completa, combinando o visual com o paladar.

Outros atrativos gastronomicos relacionados a producoes audiovisuais:

TRES VASSOURAS

Orlando, Estados Unidos

Localizado no Wizarding World of Harry Potter,
no parque da Universal Studios, o res- taurante
Trés Vassouras oferece uma experi- éncia
imersiva que vai além da degustacao
gastrondmica, conectando-se diretamente ao
universo magico retratado nos filmes da saga
@& Harry Potter. Esse espaco, projetado para repli-

car o ambiente visto nas telas, permite aos visitantes vivenciar um aspecto do cotidiano dos
personagens ao experimentar iguarias iconicas, como a cerveja amanteigada e o suco de
abdbora. Essa iniciativa exemplifica o conceito emergente de “turismo cinematografico
gastrondmico”, onde a gastronomia se torna um meio pelo qual os turistas nao apenas
consomem alimentos, mas também se engajam com o universo ficcional, promovendo o turismo
cinematografico ao transformar o consumo de destinos em uma experiéncia sensorial completa.

JURASSIC PARK BURGER RESTAURANT

Sao Paulo, Brasil

Desenvolvido pela Iron Studios, & um
empreendimento tematico inteiramente de-
dicado ao primeiro filme da franquia Jurassic
Park. Este restaurante, o unico oficial fora dos
parques da Universal Studios, foi projetado
para oferecer uma experiéncia imersiva que
remete a famosa Ilha Nublar, proporcionando
uma visita memoravel para os fas da franquia de todas as idades. O restaurante apresenta um
cardapio diversificado, com lanches tematizados e a oferta de brindes colecionaveis exclusivos.
Além da refeicao, os visitantes que adquirirem a credencial especial poderdao explorar uma
recriacao detalhada do Jurassic Park, onde a Iron Studios recriou cenas e momentos iconicos
do filme, permitindo que todos os visitantes vivenciem uma experiéncia Unica e inesquecivel.

i
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CAFE DES 2 MOULINS
Paris, Franca

0 “Café des Deux Moulins”, localizado no
bairro de Montmartre, em Paris, tornou-se um
ponto de atragcao para turistas, especial- mente
para os fas do filme “O Fabuloso Des- tino de
Amélie Poulain”, lancado em 2001. O
estabelecimento, onde diversas cenas do longa-

: metragem dirigido por Jean-Pierre Jeunet foram
gravadas recebe ha mais de duas décadas um fluxo constante de visitantes, encantados pela
atmosfera que remete ao mundo da protagonista, interpretada pela atriz Audrey Tautou.

L’ANTICA PIZZERIA DA MICHELE §
Napoles, Italia

“Comer, Rezar e Amar” é um filme ba-
seado em eventos reais, e a pizzaria men-
cionada ndo é um mero cenario ficticio. Pelo
contrario, a renomada L’Antica Pizzeria da
Michele possui uma longa tradicdo na Italia,
tendo sido estabelecida em 1870 e
adquirin- do a reputagao de servir uma das .
melhores pizzas do mundo. A pizzaria esta localizada no mesmo endereco desde 1930. A
Pizzeria da Michele é, portanto, a célebre pizzaria retratada no filme “Comer, Rezar e
Amar”. Muitos fas do filme visitam o local para vivenciar a mesma experiéncia, sentindo-
se mais proximos da narrativa ou para saborear a famosa pizza. No entanto, é comum
enfrentarem longas filas devido a popularidade do estabelecimento.

M CAFE DE FLORE
'_ Paris, Franca

Conhecido por suas mesas disputadas e
seu prestigio, foi nesse café que foi grava- do
cenas da série de sucesso Gossip Girl, tra-
LE zendo uma nova onda de popularidade para o
% café entre os jovens, consolidando ainda mais
sua fama como um destino imperdivel.
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Conclusao

O turismo cinematografico gastronémico é uma tendéncia que combina a
paixdao por producdes audiovisuais com a experiéncia cultural e
gastrondmica.

Esta cartilha destacou a intersecao entre esses trés elementos (Turismo,
audiovisual e gastronomia) e a importancia de promover experiéncias autén-
ticas para os turistas. A medida que a popularidade dessas formas de
turismo continuam a crescer, & essencial que o0s destinos estejam
preparados para atender as expectativas dos visitantes e aproveitar as
oportunidades econdmicas e culturais que surgem.

Figura 18 - (Freepik.com, s.d.)
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I TESTANDO OS CONHECIMENTOS

1. 0 que caracteriza o turismo cinematografico gastronomico?
a) Uma visita a locagoes de filmes, sem envolvimento com a gastronomia local.

b) A combinacao de visitas a locacdes de filmes e a experiéncia da gastronomia retratada
NOS mesmos.

c) Apenas a apreciacao da culinaria de um destino famoso.
d) Viagens motivadas exclusivamente por festivais de cinema.

2. Quais sao os principais desafios enfrentados pelos destinos que promovem o turismo

cinematografico gastrondomico?
a) Excesso de turistas e esteredtipo alimentar

b) Falta de interesse dos turistas em gastronomia.
c) Inexisténcia de politicas publicas externas ao turismo.
d) Dificuldade em manter a modernidade cultural e gastrondmica.

3. De que maneira o turismo cinematografico gastrondomico pode beneficiar uma locali-

dade?
a) Ao aumentar o turismo, sem impacto significativo na economia local.

b) Ao atrair turistas, gerando receitas e promovendo a cultura local.
c) Ao introduzir praticas gastrondmicas estrangeiras na culinaria local.
d) Ao limitar o acesso dos locais aos espagos culturais.

4. Como o cinema pode influenciar as preferéncias gastronomicas dos turistas?
a) Estimulando os turistas a replicar receitas em casa.
b) Nao exercendo influéncia significativa sobre as escolhas alimentares dos turistas.

c) Aumentando o interesse dos turistas por pratos que aparecem em filmes e consolidando
aidentidade culinaria dos destinos.

d) Fazendo com que os turistas evitem a culinaria apresentada em filmes.

5. Quais sao as possiveis sinergias entre o setor turistico, a industria cinematograficae o

segmento gastrondomico?
a) Produzir filmes que explorem a gastronomia de regides vizinhas para promover o turismo.

b) Criar experiéncias integradas que valorizem tanto as locacoes de filmes como a culinaria
local, aumentando o apelo turistico de um destino.

c) Trabalhar a gastronomia e a oferta turistica separadamente.
d) Promover festivais de cinema.

6. Quais elementos devem ser considerados ao planejar estratégias de marketing para

destinos de turismo cinematografico gastronémico?
a) A popularidade do filme.

b) A integracao de campanhas que se destacam tanto nas locacdes cinematograficas quanto
na gastronomia local auténtica.

c) A gastronomia, independente da influéncia do filme.

d) Nao ha necessidade de estratégias de marketing especificas pois a producao audiovisual
gera uma visibilidade global.
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